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Vad ar ett platsvarumarke?

Ett platsvarumarke ar summan av de associationer som
finns kring platsen, hos invanare och omvarlden.

Alla platser har ett varumarke, oavsett om
det ar uttalat eller inte.



knutpunkt

tradgard
mamma
stad
trakig
[
Katrineholm
hemma
inkluderande
bandy kultur

tag



Platsmarknadsforing




“Att skapa en battre vardag
for de manga
manniskorna.”




Varfor
platsvarumarke?

Syftet med den har strategin ar att fa ett
verktyg i arbetet med att oka
attraktionskraften kring Katrineholm som plats
att bo, leva och verka i samt att besoka - och
skapa platsutveckling




Sa vad har vi for plan for platsen?
Vad har vi att erbjuda?
Varfor ska man valja Katrineholm?



"Vi vill, vi kanske till och med
kan, vi drommer. Men det ar
ganska ok anda. Vagar man

verkligen?”
"En ratt varm person, kanske lite
medelalders, men trevlig”

”Vi har ju bade den dar lilla
lunken och det fargstarka”






Profilbérare

Egenskaper

o

Enkel

Inkluderande
Sjalvdistanserad
Oppen
Nara
Tillganglig
Smaskalig

Utforskande

Innovativ
Skapande
Kraftfull
Stark
Experimentell
Ovantad

Egenskaper
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Profilbarare

Vi ar en plats med:

Attraktiv
urbanitet

Innovativ e o Kraftfdll
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Nar vi korskopplar profilbararna sticker var
plats ut. Hir nagra exempel.

ETC SOLPARK LYCKLIGA GATORNA

Initiativet som skapar en mer
meningsfull fritid for barn,
ungdomar och deras

familjer. Under populéra gatufester
traffas kanda och okanda

grannar kring levande musik, god
mat och roliga aktiviteter fran
varldens alla horn.

En plats dar far och betesmark
samsas med en serverhall byggt
i trd, tackt av solcellspaneler.
Parken inrymmer dven café och
kursverksamhet. Kika runt pa
konst, spannande hus saval som
en fa en lokalrostad kopp kaffe.

Har utforskas innovativa
energildsningar, arkitektur och

miljéfusioner. 1 I8 anvandningen av stadsrummet
. " s

Har utforskas relationer och

utifran inkluderingsperspektiv.

OFFENTLIG KONST IMPECTA FROHANDEL

E-handelsbolag av odlare och for
odlare. Det som startade pa en
liten bit odlingsmark ar idag ett
av Katrineholms storre foretag.

Har far dven manniskor vaxa med
ett stort fokus pa social
hallbarhet och cirkularitet.

Katrineholm har 6ver fyrtio
offentliga konstverk, annu fler om
man raknar de uppskattade
gerillaverken. Malade vaggar,
statliga skulpturer och mindre
verk som kraver ett letande 6ga.
Har vagg i Navertorp malad av
Saadia Hussain & boende.

Har utforskas ett skalbart féretag
som tar ansvar for manniskor,
plats & miljo.

Har utforskas nya satt att
levandegéra boendemiljoer med
crowd painting.







Positionsforflyttning

| den onskade positionen bor ocksa ett [6fte. Att bejaka
vara utforskande egenskaper och i framtiden uppfattas
som en utforskande plats - det forpliktigar.
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Invanare
Akademi

Foreningar

Plats-

rqanisationer v
Organisatione varumarket

Foretag

Katrineholms
kommun

N

+Katrineholm

Katrineholms kommun och
+Katrineholm har mandat att driva
platsvarumarkesarbetet



Overgripande syft

e och malsattning ar:

okad stolthet, starkt kannedom & forbattrad association
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UTVECKLA
BESOKSNARINGEN

& ARBETA MED
PLATSATTRAKTION ™2

Utveckla besoksnaringen och
driva fler projekt for utveckling
av platsen och platsattraktion.
Insatser sker i inom de utpekade
profilomradena, samt med fokus
att skala upp besoksnaringen.

©

UNGAS NOJESLIV 1+4+5

Unga bidrar till liv, rorelse och

stadskansla. Ett aterupplivat
nojesutbud, i linje med samtiden
gar i linje med flera malgrupper,
mal och syften. Digitala verktyg
och nya upplevelsekoncept kan
integreras i Katrineholm for att
optimera och investeringar.

PAKETERA, POSITIONERA &
ETABLERA DEM HALLBARA
LIVSMEDELSHUBEN 2

Vi behover hitta ratt ord, unika
fordelar och paketera den
onskade positionen. Darefter
etablera den lokalt saval som
nationellt genom olika
aktiviteter over tid. Samt
samarbeta tvarsektoriellt. Var
grona framtid vantar.

ETABLERA STARKARE AKADEMI
& HYBRIDCAMPUS 2+4

Utbildningsniva ar det enskilt

starkaste verktyget for att motverka
socioekonomisk utsatthet.

Sormlandsunga kan flytta in och fler
stanna kvar med en mer etablerad
akademi. Hybridcampus en funktion
for framtiden dar utbildningsvarlden
oppnas i Katrineholm.
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Mal och malsattning

UTVECKLA OCH STARK
SLAGKRAFTIGA
VATTENNARA

LIVSMILJOER *3

Tillgangen till olika vattenmiljoer
ar mycket god. Vi kan skapa fler
vattenmiljoer, och inspireras av
finska utomhusbad eller
islandska naturmiljoer. Okar
livskvalitet och nya invanare.

UTVECKLA URBANA
STORSTADSMARKORER '3

Invanare, sarskilt yngre uppskattar
glimtar av storstaden eller de allra
senaste konceptet. Att utveckla
fler samtida/progressiva markérer
far fler unga att bo kvar, invanare
att bli mer stolta over sin region
och nya invanare att stromma till.
T.ex. ett nytt kommunalt
vaxthotell.
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1. Bygga intern stolthet

Vi ska bygga Katrineholms platsvarumarke
inifran. Vi ska gora insatser som okar stoltheten.
Det ska vara latt att vara en god ambassador. Vi
ska se till att ungdomar och andra som lamnar
staden gor det med ett stort hjarta for var plats.

2. Leva platsvarumarket

Egenskaperna hjalper oss i hur vi ska prata om
platsen. Profilbararna visar vilka tillgangar vi ska
lyfta fram, men ocksa inom vilka omraden vi ska
platsutveckla. Den onskade positionen ar nagot
vi arbetar efter: "Ar det hir utforskande?”

3. Gora och vaga kora

Vi ska ha stort fokus pa platsutveckling och att
gora saker som for oss i ratt riktning mot malen.
Var onskade position forpliktigar - att vara en
utforskande plats, handlar i hog grad om att
vaga testa sig fram, att vaga gora och kora.

4. Kommunicera Katrineholm
Parallellt ska vi kommunicera fordelarna med
Katrineholm pa nya satt. Vi ska ta fram en
plattform for platskommunikation. Vi ska forse
foretag, foreningar och invanare med verktyg for
deltagande och sprida bilden av platsen.

5. Utforska strategiska samarbeten
Vi vill vara en del av spannande sammanhang
och vara integrerade med Stockholm och
Norrkoping. Nyckeln till det gar genom att
utforska nya samarbeten med aktorer. Det
kommer ocksa att fora med sig att vi tar oss fran
att kommunicera hur lang pendlingstiden ar till
att prata om konkreta och spannande
samarbeten. Visa genom att gora.

6. Vastra Sormland

Samarbete och inkludering ar dels vagen framat.
Dels ser etablerande foretag, besokare eller
framtida invanare inga eller sallan geografiska
granser. Dartill pekar naringslivsanalys,
besoksstrategier och flera insikter pa stora
multieffekter av ett flerkommunalt eller
delregionalt perspektiv. Vi utgar ifran, delvis
driver och deltar aktivt som Vastra Sormland.

7. Omvarldsbevaka globalt
| var stravan att bejaka var utforskande sida,

behover vi blicka ut nationellt och internationellt.

Vi ska inspireras av de som gor det bra och
sedan ga var vag.
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Du ar en
ambassador!
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