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Dokumentets layout uppdaterades 2022-01-05 for att uppfylla tillganglighetskraven. Inget innehall har
andrats med undantag for lankarna till typsnitten som inte langre fungerade samt bilderna pa sida 26.
Bilderna har bytts ut pa grund av att de gamla var inaktuella. Sida 35 Certifieringar och utmarkelser har
ocksa tagits bort da det var en dubblett.



Varfor en grafisk profil?

Kommunens varumarke ar unikt eftersom det bestar
av tre olika delar: organisationen, arbetsgivaren och
platsen. Att utveckla och varda varumarket handlar
om att jobba med forbattringar steg for steg. Den
grafiska profilen ar den visuella delen av varumarket.

Enhetlighet, tydlighet, konsekvens och igenkanning
ar nagra anledningar till varfor en grafisk profil
behdvs. Den beskriver hur namn, logotyp, typsnitt,
farger och bildmanér anvands.

Den grafiska profilen ska anvandas konsekvent

av alla verksamheter. Den gor oss tydliga och
effektiva. Vi behover inte fundera dver den grafiska
utformningen utan kan satta fokus pa budskapet i
det som ska kommuniceras. Det forenklar jobbet och
hjalper oss att gora ratt och det blir tydligt for

vara invanare att det ar Katrineholms kommun som
ar avsandaren.

Visionen “Lage for liv och lust” ar var ledstjarna
pa lang sikt, medan den grafiska profilen ar var
kompass i vardagen som leder oss ratt pa vagen
mot visionen. Genom typsnitt och bildval ska var
kommunikation férmedl|a visionen.

Den grafiska profilen ar ett policydokument som
faststallts av kommunstyrelsen. | kommunikations-
handboken finns praktiska exempel pa tillampningar
av den grafiska profilen. Anvandningen av
platsvarumarket, Sveriges Lustgdrd, beskrivs i
platsvarumarkes-handboken.



Logotyp



X Katrineholm

Logotyp

En logotyp ar en grafisk bild
som symboliserar ett féretag,
en organisation eller en offentlig
verksamhet och syftar till att
skapa omedelbar igenkanning.

Var logotyp bestdr av en symbol

i form av en stiliserad skéld med
ett gaffelkors tillsammans med

en ordbild i form av namnet
Katrineholm satt i typsnittet Open
Sans Bold.



E:l. Katrineholm

Frizon

For att sarskilja logotypen fran
omgivningen ska avstandet
mellan logotypens ytterkanter
och kringliggande element alltid
vara minst lika stort som skéldens
bredd.



'ij Katrineholm ;j Katrineholm

PN Katr?iﬁi‘ehdht X Katrineholm

Val av farg pa logotyp

Logotypen finns i tre fargversioner: Rédsvart
som anvands i forsta hand. Vit som anvands
nar logotypen anvands mot bild eller mot
fargad bakgrund. Svart som endast anvands
vid svartvitt tryck. Se alltid till att det ar god
kontrast mellan logotyp och bakgrund sa att
logotypen blir tydlig.



Storlek pa logotyp

Logotypens storlek och placering
definieras i vart designsystem och
av logotypens frizon. Las mer om
detta i avsnittet Designsystem.
Minsta storlek for logotypen ar

20 mm i bredd. Se alltid till att
logotypen ar tillrackligt stor for att
vara tydlig.

;j Katrineholm
—>

20 mm



Symbol

| undantagsfall kan symbolen
anvandas utan tillhdrande ordbild.
Till exempel som profilbild i
sociala medier. Kontakta alltid
kommunikationsenheten innan du
anvander symbolen utan ordbild.




Hogtidssymbol

1918 faststalldes Katrineholms
stadsvapen som skapats

av konstnaren Carl Richard
Forsslund. Det omvanda
gaffelkorset symboliserar
motesplatsen for vastra och

sO0dra stambanorna, hammaren
star for industrin, den sa kallade
merkuriestaven for handeln och
rosen for tradgardsstaden. Vapnet
krons av en valvd murkrona i guld.

Stadsvapnet finns kvar som
hogtidssymbol men far endast
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anvandas i ceremoniella
sammanhang som vid statsbesok,
pa flaggor eller pa ett standar.

Stadsvapnet anvands inte i
kommunikation som avser
Katrineholms kommuns
verksamhet.

All anvandning av stadsvapnet ska
godkannas av kommunikations-
enheten.



Namnstrategi



Namnstrategi

Det ar viktigt att vara malgrupper
pa ett snabbt och enkelt satt
forstar att det ar Katrineholms
kommun som ar anvandare till alla
vara verksamheter. Darfor ska alla
verksamheter samlas under ett
gemensamt varumarkesnamn.
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Niva 1 Varumdarkesnamn

o Katrineholm

Niva 2 Verksamhetsnamn
Katrinehalms gymnasieskolor

Niva 3 Ovriga namn
Gymnasievalel 2021

Niva 4 Webbadress
katrineholm.se/gymnasievalet

Sjalvklart kan det i vissa
sammanhang vara viktigt att
kommunicera vilken del av var
organisation som star bakom
kommunikationen. For att fa en
enhetlighet i hur vi gor detta har vi
en namnstrategi.



Niva 1 Varumdirkesnamn

L Katrineholm

Niva 1: Varumarkesnamn

Vart varumarkesnamn i form av var
logotyp placeras pa en plats dar
den framtrader tydligt. Till exempel
langst till vanster i menyraden pa
en webbplats eller i ndgot av de fyra
hérnen pa en trycksak.

Niva 1 anvands i all kommunikation.

|1 I

Mojlig placering
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Niva 2 Verksamhetsnamn
Katrineholms gymnasieskolor

Niva 2: Verksamhetsnamn

| vissa fall ar det viktigt for
mottagaren att veta vilken
verksamhet som kommunicerar.
Exempel pa sddana verksamheter
ar skolor och aldreboenden.

| trycksaker placeras
verksamhetsnamnet i ndgot av
de horn dar logotypen inte ar
placerad.

Verksamheter anvander inte egna
logotyper.

Niva 2 anvands nar mottagaren
har behov av att veta vilken

verksamhet som kommunicerar.
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H B

Mojlig placering

Niva 2 anvands inte vid
kommunoévergripande
kommunikation.

Sarprofilering forekommer endast
i yttersta undantagsfall da det
kan motiveras utifran tydliga
kommunovergripande férdelar.



Niva 3 Ovriga namn
Gymnasievalet 2021

Niva 3: Ovriga namn

Ibland finns behov att
kommunicera andra namn.

Till exempel namnet pa ett
evenemang, ett projekt eller
liknande. Dessa kan lyftas fram i
innehallet eller i en rubrik men ska
inte uppfattas som avsandare for
kommunikationen.

Niva 3 anvands vid behov.

Mojlig placering
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Niva 4 Webbadress
katrineholm.se/gymnasievalet

Niva 4: Webbadress

For att mottagaren enkelt ska
kunna s6ka mer information
behover det framga vart man

ska vanda sig. Detta fortydligas
pa niva 4. | trycksaker placeras
webbadressen i nagot av de

hérn dar logotypen inte ar
placerad. Vid utrymmesbrist satts
webbadressen ut pa annan plats.
Till exempel pa annan plats pa
satsytan eller i trycksakens inlaga.

Niva 4 anvands vid behov.
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Méjlig placering
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Open Sans Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMMNNOoPpQQqRrSs
TtUUVVWWXXYyZzA3A3001234567890!"#%&/()=

Open Sans Regular ltalic
AaBbCcDdEeFfGgHIIJKKLIMmMNNnOoPpQqRrSs
TtUUVYWwWXxYyZzAGAGOG1234567890!"#%&/()=

Open Sans Bold
AaBbCcDdEeFfGgHhIi]jKKLIMmMNNOoPpQqRrSs
TtUUVVWWXXYyZzAaAd061234567890!"#%8& /()=
Open Sans Bold Italic

AaBbCcDdEeFfGgHhI[jJKKLIMmMNnOoPpQqRrSs
TtUuVvWwXxYyZzAGAGO01234567890!"#%&/()=

Bastypsnitt

Open Sans. Anvands till brédtext och
mellanrubriker.

Anvand endast skarningarna Regular, Regular
Italic, Bold och Bold lItalic.

Italic ska endast anvandas for utmarkning.
Typsnittet finns att ladda ner fran google fonts.
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AaBbCceDdEeFfGgHIiJjKK
Lleh11()0P1)()(1R1'SsTtI u
VVWwWXXYyZzAaAa0o0
12345678901 =%&/()-

Rubriktypsnitt

Playfair Display Bold. Anvands endast for huvud-
rubriker och till grafik.

Anvand endast skarningen Display Bold.

Se alltid till att typsnittet ar tillrackligt stort
for att vara tydligt.

Typsnittet finns att ladda ner fran google fonts.
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Huvudrubrik

Ingress. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut.

Brodtext. Lorem ipsum adolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna.

Rubrikniva 2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Rubrikniva 3

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Anvandning

Huvudrubriker satts i Playfair
Display Bold. Ingresser satts i
Open Sans Regular. Brodtext
satts i Open sans Regular.
Mellanrubriker satts i Open Sans
Bold.

Ingress satts i 120% av
brodtextens grad. Rubrikniva 2
satts i samma grad som ingress
men Bold. Rubrikniva 3 satts i
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samma grad som brodtext men
Bold.

Ingress, brodtext och rubrikniva 2
och 3 satts med 140% radavstand.
Huvudrubriker satts med 110%
radavstand.

All text satts, om inget annat
angivits, versalgement. Det vill
saga med inledande stor bokstav
foljd av sma bokstaver.



Farg



Réd

Orange Rosa
RGB 227/6/19 RGB 255/88/0 RGB 226/23/118
CMYK 0/100/100/0 CMYK 0/71/100/0 CMYK 0/92/18/0
PMS 485 PMS 021 PMS 213
#E30613 #FF5800 #E21776

Lila BI& Grén

RGB 155/24/137 CMYK ~ RGB 0/122/201 RGB 0/155/58
46/100/0/0 CMYK 100/32/0/0 CMYK 94/0/100/0
PMS 248 PMS 3005 PMS 355
#9B1889 #007AC9 #009B3A

Farger
Logotypens réda farg ar samma farg som
aterfinns i vart stadsvapen.

Forutom den roda fargen finns en orange, en
rosa, en lila, en bla och en gron farg.

Se avsnittet Anvandning av farger for att lasa
mer om hur fargerna anvands tillsammans.
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Fargsystem

RGB

Anvands for visning pa skarm.
Bestar av fargerna rod (R), gron (G)
och bla (B). Beskrivs med ett varde
mellan 0 och 255 for varje farg.

CMYK

Anvands for 4-fargstryck och
utskrifter. Bestar av fargerna cyan
(C), magenta (M), gult (Y) och svart
(K). Beskrivs med ett procentvarde
for varje farg.

Rosa

RGB 226/23/118
CMYK 0/92/18/0
PMS 213
#E21776

PMS (Pantone Match System)
Anvands for tryck med
fardigblandade tryckfarger pa
tryckeri.

Hex (#)

Anvands pa internet. Ett
alternativt satt att beskriva RGB-
farger.
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AaBb AaBb AaBb

AaBb AaBb AaBb

AaBb AaBb AaBb

Anvandning av farger

Anvand nagon av féljande
fargkombinationer.

Farger kombineras endast med
vitt.

Langre texter satts i svart mot vitt.

Anvand fargerna efter behov och
sammanhang.
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Undvik att knyta en farg till en
enskild verksamhet.

Obs! Anvand inte orange eller
gron till text under 18 punkter
alternativt 16 punkter Bold da
de riskerar att bli otydliga i sma
grader.




Bilder



Bilder

Vara bilder ska férmedla en kansla

av liv och lust och representera
mangfalden och méanniskorna i
Katrineholm. Varje mottagare ska
kanna sig inkluderad oavsett alder,
social bakgrund, etnicitet, religion,
funktionsnedsattning, konsidentitet
eller sexuell laggning. Alla bilder, med
undantag for generella narbilder, ska
vara tagna i Katrineholms kommun.

Foto: Hanna Maxstad och Felicia Sjoblom

Saker att efterstrava:

* hog kvalitet

* autentisk kansla

* naturligt ljus

» mangfald i motiv och bildutsnitt
* natur och grénska.

Saker att undvika:

* arrangerade bilder som inte kdnns autentiska.
* bilder med stokiga bakgrunder

* manipulerade bilder

« frilagda bilder.



Designsystem
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E Katrineholm L1 Katrineholm
Ii:i Katrineholm ;j Katrineholm

Designsystem for staende
och kvadratiska format

For att underlatta vart arbete
och skapa ett konsekvent
uttryck nar vi tar fram
kommunikationsmaterial
anvander vi oss av ett
designsystem.

Designsystemet for staende och
kvadratiska format byggs upp pa
foljande satt:

Marginaler och satsyta bestams
genom att hela ytans bredd delas
med 14. Ange detta matt som
marginal i dokumentet.
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Satsytan delas sedanini 12
spalter pa bredden och 6 rader pa
hojden.

Logotypen ar 3,5 spalter bred.

Nar logotypen placeras i 6verkant
ska ovre kanten av h linjera med
marginalen.

Nar logotypen placeras i
underkant ska undre kanten av K
linjerar med marginalen.




8 Katrineholm

pu_Katrineholm

Designsystem for
liggande format

For att underlatta vart arbete
och skapa ett konsekvent
uttryck nar vi tar fram
kommunikationsmaterial
anvander vi oss av ett
designsystem.

Designsystemet for liggande
format byggs upp pa foljande satt:
Marginaler och satsyta bestams
genom att hela ytans bredd delas
med 20. Ange detta matt som
marginal i dokumentet.

Satsytan delas sedanini 18
spalter pa bredden och 6 rader pa
hojden.

Logotypen ar 3,5 spalter bred.

Nar logotypen placeras i 6verkant
ska ovre kanten av h linjera med
marginalen.

Nar logotypen placeras i
underkant ska undre kanten av K
linjerar med marginalen.

vaf




Samarbeten



L1 Katrineholm

Rubrik

| samarbete med

Katrineholm ar
huvudavsandare

Katrineholms grafiska profil

anvands.

Katrineholms logotyp placeras i
nagot av de dvre hornen.

logotyper. Logotyperna satts

i svart eller vitt beroende pa
bakgrund. Om logotyper satts mot
fargad bakgrund eller mot bild
satts de i vitt. Logotyperna ska
uppfattas mindre an Katrineholms

Samarbetspartners namn placeras logotyp.

i ndgot av de nedre hérnen. |
forsta hand uttryckta i text ochi
andra hand med parternas

Texten "l samarbete med” eller
liknande ska alltid finnas med.
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Rubrik

5 Katrinehoim

Katrineholm och partner ar
likvardiga avsandare

Ingen av parternas varumarke ska
vara mer framtradande.

Ingen av parternas designelement
anvands.

Markets frizon anvands.

Undvik om maijligt likvardiga
avsandare.
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Rubr

P& uppdrag av

L1 Katrineholm

k

Katrineholm &r partner till
huvudavsandaren

Partnerns visuella identitet anvands.
Markets frizon anvands.
Texten "l samarbete med”, "Pa

uppdrag av” eller “Med stod av” eller
liknande ska alltid finnas med.
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pa Katrineholm

Rubrik

Certifieringar och
utmarkelser

Katrineholms logotyp placeras i
nagot av de dvre hornen.

Om certifieringen eller
utmarkelsen forstarker vart
budskap anvands certifieringens
eller utmarkelsens logotyp. | annat
fallomnamns den i text.

Om certifieringens eller
utmarkelsens logotyp anvands
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placeras den i ndgot av de nedre
hérnen. Logotypen ska uppfattas
mindre an Katrineholms logotyp.
Om logotyper satts mot fargad
bakgrund eller mot bild satts de i
vitt.

Om utrymmet ar begransat eller
logotypen riskerar bli otydlig
omnamns certifieringen eller
utmarkelsen i text.




Kommunala bolag

Kommunen och alla dess
verksamheter ska ha en
sammanhallen kommunikation
som starker vart gemensamma
varumarke - Katrineholms
kommun. Den grafiska profilen far
anvandas av bolagen, men de har
aven mojlighet till sarprofilering.
Da anvander de inte kommunens
marke/logotyp, typsnitt eller

farger men kommunicerar alltid
att de ar en del av Katrineholms
kommun. Nar nya bolag startas
ska deras grafiska profil ta hansyn
till kommunens grafiska profil. Det
galler aven om det blir aktuellt

att arbeta om en redan befintlig
bolagsprofil.
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